
（業者） （業者） （業者） （業者）

業務目的・業務内容
の理解度

業務目的を十分に理解し、各業務を「エシカル」をテーマに、農
畜産物等を一体的に消費者に訴求できるか。
（配点:10×審査員5名）

42 34 44 38

どのような実需者（シェフ、小売店の青果物バイヤーは必須）、
メディア等を招聘できるか。
（配点:10×審査員5名）

40 32 38 34

エシカル農畜産物等を効果的に実需者、メディア等に訴求できる
内容となっているか。
（配点:10×審査員5名）

38 32 36 34

ツアーへの参加者数や飲食店・小売店での取り扱い件数、記事化
数などの目標（ＫＰＩ）が効果的なもので、実現のためのプロセ
スが明確であるか。
(配点:5×審査員5名)

20 18 20 17

県が指定する青果物卸売市場と調整して、エシカル消費層にアプ
ローチ可能な小売店を県に提案し、より多くの店舗でフェアを実
施することができるか。（最低２０店舗）
(配点:10×審査員5名)

38 32 42 38

効果的なプロモーションとなるような売り場づくりであり、実現
性があるものか。エシカル消費層に対して、県の４パーミル・イ
ニシアチブの取り組みをわかりやすく説明し、効果的なプロモー
ションを実施することができる者を配置できるか。
(配点:10×審査員5名)

38 30 38 34

ＥＣサイトでもやまなし４パーミル・イニシアチブ認証農産物を
購入できることを店舗に来店した消費者等に周知できるか。
（配点:5×審査員5名）

17 20 18 15

より多くのアンケートを回収するための工夫があり、何件のアン
ケートを回収する計画か。
(配点:5×審査員5名)

17 18 16 16

ＥＣサイトとりまとめ件数、小売店舗におけるリーフレット配布
数などにより、やまなし４パーミル・イニシアチブ認証農産物の
認知者数の目標（ＫＰＩ）が効果的なもので、実現のためのプロ
セスが明確であるか。
（配点:5×審査員5名）

18 17 19 15

エシカル消費層を中心とした消費者に対して、やまなしジビエを
効果的に訴求できる発信力のある者を起用できるか。
(配点:10×審査員5名)

32 28 34 30

販売促進資材のバリエーション、量、配布先は、消費者に効果的
に訴求できるものになっているか。
(配点:10×審査員5名)

36 30 30 32

ジビエフェア参画飲食店でのやまなしジビエ消費量などの目標
（ＫＰＩ）が効果的なもので、実現のためのプロセスが明確であ
るか。
(配点:5×審査員5名)

15 12 19 17

実施手順が効率的で、実施スケジュールに実現性があるか。
（配点:5×審査員5名）

20 19 20 17

他の行政機関での同様の業務経験があり、本業務を効果的に、確
実に遂行することができるか。
(配点:10×審査員5名)

42 32 38 36

本事業を実行する経営体力があるか。
（配点:5×審査員5名）

19 18 19 20

価格点 見積価格（配点:5×審査員5名） 25 25 25 25

457 397 456 418

５　契約の方法

区分 評価基準 株式会社流通研究所

企画提案審査随意契約

実施計画の実現性と
実行性

10　所属名

６　落札者(契約者)の名称

７　契約締結年月日

８　契約金額(税込)

９　随意契約の理由及び根拠法令
　　(企画提案審査方式の場合)

株式会社流通研究所

令和6年4月30日

11,008,800円

 本業務は、やまなし４パーミル・イニシアチブ農産物等認証制度、やまな
しアニマルウェルフェア認証制度、やまなしジビエ認証制度などから生み
出されるエシカル消費に関連する農畜産物等の消費拡大及びブランド価値
の向上を目的として、エシカル消費に関心の高い消費者等に一体的にプロ
モーションを実施する必要があることから、価格のみの競争ではこれを評
価することができない。
 このため、公募型企画提案方式により、募集した企画内容を評価し、事業
内容として優秀で、県にとって有利な提案をした事業者を契約の相手方に
決定することとする。
 以上のことから、地方自治法施行令第１６７条の２第１項第２号の規定に
より随意契約によるものとし、山梨県財務規則１３７条第３項の規定によ
り見積合わせを省略することとする。

山梨県農政部販売・輸出支援課

３　区分 、評価項目及、配点及び評価

４　総合評価の審査結果

企画提案者B

様式３

公　表　項　目

１　契約名

企画提案審査方式による選定結果一覧表

２　審査年月日

企画提案者C

内　　　　　　容

エシカル農畜産物等消費促進業務委託契約

令和6年4月26日

企画提案者A

実需者（シェフ
等）、メディア等向
けツアー内容につい

て

エシカル消費層に対
するやまなし４パー
ミル・イニシアチブ
認証農産物等のプロ
モーションの実施内

容について

やまなしジビエのプ
ロモーションの実施

内容について


